[image: image1.jpg]



[image: image2.jpg]



[image: image1.jpg]京浪教育竭诚为您服务！  漳州：0596-2529910、2529920    微信：zsb0596   qq：6011673287 新闻类


2009年福建省高职高专升本科入学考试

第二部分  广告学概论（共150分）

一、填空题（本大题共5小题，每空2 分，共30分）

请将答案写在答题纸相应的位置上。

1.印刷广告最基本的视觉元素是________________、________________和________________。

2.广告代理公司运作流程包括：客户委托、________________、________________、广告执行和________________。

3.AIDAS包括引起注意、________________、________________、________________、________________。

4.6O理论所形成的消费者购买行为研究的基本框架包括________________、
________________、购买组织、购买组织的作业行为、________________、
_______________六个部分。
5.目前国际上对报刊发行量的调查普遍使用的是________________（简称ABC机构），以确保公正。
二、单项选择题（本大题共10小题，每小题2 分，共20分）

在每小题列出的四个备选项中只有一个是符合题目要求的，请将正确答案代码填写在答题纸相应位置上。

6.媒介购买公司的主要职能包括媒介研究、媒介策划与实施和  
A.媒介调查    



B.媒介制作

C.媒介购买    



D.媒介管理

7.我国企业的广告管理组织大致可分为公关宣传型、营销管理型和

A.政策宣传型         
B.销售配合型

C.品牌推广型         
D.组织动员型

8.对于媒体计划而言，一般可采用的时间安排方法有：连续式、间歇式和

A.周期式             
B.季节式

C.脉冲式             
D.任意式

9.黄页广告有多种形式，包括特种电话薄、交互式黄页和 

A.街头传单      


B.邮寄广告

C.谈话黄页          

D.POP广告

10.按照消费目的划分，消费者可分为最终消费者和       

A.产业消费者         
B.现实消费者

C.潜在消费者         
D.虚拟消费者

11.印刷媒体的测定内容包括：发行量、读者对象和

A.版式设计           
B.阅读状况

C.购买动机         

D.心理反应

12.测定阅读情况主要通过三个指标：注目率、阅读率和 

A.精读率          

B.接触率

C.阅读效率            
D.栏目成本

13.观念定位的具体应用有如下几种：改变消费观念定位、逆向定位、对抗竞争定位以及   

A.功效定位            
B.品质定位

C.市场定位            
D.反类别定位

14.广告诉求的一般方法包括知觉诉求、理性诉求、情感诉求和 

A.形象诉求            
B.间接诉求

C.观念诉求           
D.直接诉求

15. 广告创意的要求包括首创性、实效性、通俗性以及 

A.创新性                
B.简明性

C.风格鲜明              
D.以广告主题为核心

三、名词解释（本大题共4小题，每小题5 分，共20分）

请将答案写在答题纸相应的位置上。
16.广告代理制
17.USP理论

18.4C理论
19.POP广告
四、简答题（本大题共2 小题，每小题10分，共20分）

请将答案写在答题纸相应的位置上。

20.如何理解广告受众与消费者的关系？

21.你认为房地产广告更适合选择电视媒体还是报纸媒体？请简述你的理由。
五、综合题（本大题共2 小题，每小题30分，共60分）

请将答案写在答题纸相应的位置上。
22.中国移动公司推出的“动感地带”（M-Zone）品牌，仅15个月就“俘获”了2000万目标人群，也就是平均每3秒钟，就有一个“动感地带”新用户诞生。据中国移动公司2003年末的不完全统计，启用“动感地带”品牌后短信流量增长超过63%，点对点短信业务收入增长超过30%，短信增值业务收入增长超过45%。

请结合广告定位理论对“动感地带”的成功加以分析。
23.你认为“营销”和“传播”是广告运作中截然分开的两个层面吗？结合脑白金的案例谈谈你的看法。
2010年福建省高职高专升本科入学考试
(考试时间150分钟，满分300分，共二部分)
第二部分  广告学概论（共150分）
一、填空题（本大题共8小题，每空1分，共15分）
请将答案写在答题纸相应的位置上。

1．按照广告诉求方式分类可以将广告分为            和           两大类。

2．在宋朝庆历年间，中国出现了世界上最早的广告印刷实物——北宋时期济南
                 的广告铜版，现在保存于中国历史博物馆。
3．在我国，广告的行政管理，是由国家                  部门按照广告管理的法律、法规和有关政策规定来行使管理职权。
4．麦卡锡于1960年在其《基础营销》一书中将营销组合的要素一般地概括为4类：           、            、            、           ，即著名的4Ps，4Ps的提出奠定了管理营销的基础理论框架。
5．广告代理制指的是广告代理方（广告经营者）在广告被代理方（广告客户）所授予的权限范围内来开展一系列的广告活动，就是在广告客户、广告公司与            三者之间，确立以              为核心和中介的广告运作机制。
6．          年，被称为中国广告“元年”。
7．广告文案通常包括          、           、           、随文四大部分。
8．网络广告效果测定中，             是网络广告最基本的评价指标，也是反映网络广告最直接、最有说服力的量化指标。
二、单项选择题（本大题共15小题，每小题2分，共30分）

在每小题列出的四个备选项中只有一个是符合题目要求的，请将正确答案代码填写在答题纸相应位置上。

9．美国学者R.H.格利于1961年发表的《根据广告目标测定广告效果》一文中提出了测定广告心理效果的目标管理理论，叫做

A．AIDMA理论                 B．USP理论
C．ROI理论              
  D．DAGMAR理论
10．在四大传统大众媒介中，广告截止期最短的是
A．电视                     B．广播
C．报纸                     D．杂志
11．20世纪50年代左右，美国一位著名广告人提出广告应有“独具特点的销售说辞”，被称为USP理论，这位广告人是
A．大卫·奥格威             B．艾·里斯
C．罗瑟·瑞夫斯             D．詹姆斯·韦伯·扬
12．一家生产“曲奇饼干”的厂家，将其产品定位为礼品，这种定位策略是
A．品质定位                 B．价格定位
C．功效定位                 D．市场定位
13．以下广告信息中属于间接信息的是
A．文字                     B．语言
C．包装                     D．色彩
14．国际惯例是将媒介的广告代理佣金固定为
A．20%                     B．17.65%

C．15%                     D．10%

15．广告传播的核心是
A．广告主                   B．广告信息
C．广告效果                 D．广告目标受众
16．目前世界上最大和最权威的国际广告组织是创建于1938年的
A．世界广告行销公司         B．国际广告协会
C．中国广告协会             D．美国广告联合会
17．广告主题的构成要素包括：广告目标要素、信息个性要素和
A．媒介要素                 B．广告客户要素
C．消费者行为要素           D．消费者心理要素
18．作为确定媒体相对成本常用的成本基数，CPM指的是
A．百分点收视成本           B．每日每寸栏目成本
C．千人成本                 D．到达率成本
19．针对农村受众，最适合使用的传播媒介是
A．报纸                     B．杂志
C．广播电视                 D．互联网
20．印刷广告中具有三个最基本的视觉元素：插图、设计和
A．色彩                     B．规格
C．线条                     D．布局
21．成为广告学学科体系中新的两大理论体系的是市场营销学和
A．心理学                   B．社会学
C．传播学                   D．美学
22．一些价格低廉、需要多次重复购买的商品，如肥皂、牙膏等，消费者的购买类型多属于
A．复杂型购买               B．和谐型购买
C．多变型购买               D．习惯型购买
23．作为广告客体的受众具备四个基本特征，即多重性、集群性、自主性和
A．分散性                   B．经济性
C．冲动性                   D．互动性
三、名词解释（本大题共5小题，每小题5分，共25分）请将答案写在答题纸相应的位置上。

24．媒介策划
25．消费者

26．现代广告
27．国际广告本土化策略
28．广告定位
四、简答题（本大题共4小题，每小题10分，共40分）请将答案写在答题纸相应的位置上。

29．简述广告传播的特点。
30．广告创意有何要求？
31．简述形成消费者购买行为研究的基本框架的“6W+6O”理论。
32．针对2010年的春节联欢晚会，网友戏言“我们看的不是春晚，是广告”，请结合你所了解的广告知识，谈谈你的看法。
五、综合题（本大题共1小题，共40分）

请将答案写在答题纸相应的位置上。

33．材料：中国联通作为中国三大电信运营商之一，2009年推出了3G业务，以“精彩在WO”展开宣传。假设联通公司需要开拓年轻时尚人群市场，请结合你所掌握的广告学知识，针对此人群特点进行消费者特征描述并为联通公司创作一则30秒电视广告脚本。

要求：
（1）对年轻时尚人群进行消费者特征描述，包括人口统计特征和心理特征等方面内容；
（2）为联通3G业务创作一句全新电视广告语（不可使用联通现有广告语“精彩在WO”，或“选3G就选WO”）；
（3）请根据以上材料创作一则30秒电视广告脚本，并说明你的创意思路。
（电视广告脚本的具体格式参照范例）
**品牌家居CF创意脚本范例
名称：比较篇             形式：影视+三维           时长：30"
	镜号
	时间
	画  面  内  容
	解     说     词
（浑厚男声）
	音乐、音响

	1
	4"
	一辆高档轿车缓缓驶来，停在**品牌家居展厅门前，金黄的落叶随之飘舞
	名车比首饰更能彰显身份
	舒缓柔和的音乐响起

	2
	4"
	画面切换到展厅内，古典风格的家具在豪华灯饰的映衬下显得熠熠生辉
	歌剧比流行音乐更能陶冶情操
	

	3
	5"
	银灰色的办公组合旁，一支高尔夫球杆固定在书柜中央，镜头平移，周围的各种款式家具及饰品一闪而过
	高尔夫比橄榄球更能体现优雅
	

	4
	3"
	餐桌上摆放着精美的咖啡壶，一杯刚煮好咖啡还不时冒着热气
	咖啡比可乐更加意味深长
	

	5
	2"
	画面切至门口，导购员整齐地站在各店门口，灿烂的笑容挂在每个人的脸上
	品质比价格更能赢得客户的信任
	

	6
	10"
	各品牌逐一展示
	这就是**家居的经营哲学，也是众多成功人士选择**、信赖**的原因
	

	7
	2"
	滚动的标志划出一道美妙的弧线，**家居Logo也随即出现
	尽享至尊品质，**家居
	音乐停止
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